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Hvor 2024 lagde fundamentet for vores digitale transformation, har 2025 veeret aret, hvor

TV2 Bornholm for alvor har indfriet ambitionerne om at veere "dér hvor du er". Med lanceringen
af vores nye hjemmeside og visuelle identitet den 3. juni 2025 tradte vi fuldt ind i det
teknologiske feellesskab i FROP (den feelles regionale onlineplatform), hvilket har givet os en
moderne platform optimeret til seernes behov for relevans og tilgaengelighed. Denne
teknologiske milepael har fungeret som motoren i vores overordnede strategi, ”Vision 20267,
og har gjort det muligt at transformere vores workflow til en "digital first"-redaktion, der
opdaterer bornholmerne dggnet rundt.

Arets mest markante demokratiske begivenhed, Kommunalvalget 2025, blev den ultimative
test af vores nye digitale slagkraft. Ved at prioritere kvalitet over kvantitet og implementere
innovative formater som liveblogs og unikt videoindhold, lykkedes det os at engagere borgerne
bredere end nogensinde fgr. 74% af de adspurgte i vores Kantar-undersggelse angiver, at de
har faet information om kommunalvalget fra TV2 Bornholm. Det er seerligt gleedeligt at
konstatere, at vores malrettede indsats for at na de unge har baret frugt, hvilket afspejles i et
ugentligt kontakttal pa hele 84,7 % blandt de 18-29-arige. Samtidig har vi set en historisk hgj
total reekkevidde pa 94 %, hvilket bekreefter, at vores strategi om at veere til stede pa tveers af
platforme —fra det traditionelle tv-signal til nye kanaler som TikTok — er den rette vej for at sikre
den lokale sammenhaengskraft.

Selvom medieforbruget flytter sig, og vii 2025 bevidst har prioriteret indholdets kvalitet over
antallet af sendetimer pa flow-tv, star vores kerneopgave usendret. TV2 Bornholm er fortsat
garant for den uafheengige, saglige og troveerdige journalistik, der binder gen sammen. | en tid
preeget af global informationsstrgm og tiltagende misinformation er behovet for et steerkt
lokalt medie, der taender gnisten til den demokratiske samtale, stgrre end nogensinde. Med
de resultater, vi har opnaet i 2025, har vi vist, at vi ikke blot kan fglge med udviklingen, men
aktivt forme den hverdag, hvor vi ander, lever og gar en forskel for Bornholm.

Maria Haugaard Barslund Camilla Kjems
Formand, TV2 Bornholm Administrerende direktgr, TV2 Bornholm
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1. Rammer og generel information.

TV2 Bornholm er et af de otte danske regionale mediehuse, der i henhold til public service-
kontrakten indgaet med kulturministeriet, har til formal at producere og udsende lokale og
regionale nyheder og programmer, samt have seerligt fokus pa formidling af kunst, kultur og
sport. Herudover har vi, jf. public service-aftalens punkt 3.5., et seerligt fokus pa at veere
initiativtager til at lave samlende events i samarbejde med bornholmske institutioner og
foreninger.

Kendskab og tillid

TV2 Bornholms position pa mediemarkedet bliver labende undersggt. | december 2025 fik vi
Kantar Media til at lave en kendskabs- og imageanalyse til 0s, og resultaterne talte deres
tydelige sprog:

e 98% af respondenterne i deekningsomradet kender til TV2 Bornholm.

e 78% angiver TV2 Bornholm som deres primaere lokale medie.

e TV2Bornholm kommer i kontakt med 90% af personer 15+ i deekningsomradet pa
manedsbasis.

e 77% er enige i at ”’Jeg har tillid til indhold fra TV2 Bornholm?”, og 21% svarer
”hverken enig eller uenig .

e 77% er enigeiat ’TV2 Bornholm er en trovaerdig afsender” og 23% svarer ’hverken
enig eller uenig”.

e 7 ud af 10 mener at TV2 Bornholm er pengene vaerd (72%). 77% mener at
TV2 Bornholm skaber vaerdi for samfundet.

Seertal for de regionale nyhedsudsendelser

Pa landsplan er forbruget af flow-tv nedadgaende. | 2025 blev der skaret 15 minutter af det
daglige gennemsnitlige forbrug af lineeer tvi forhold til aret fgr (kilde: ”Medieudviklingen
2025”). Ogsa TV2 Bornholm har i en arraekke veeret ramt af denne tendens, men nar det
kommer til vores daglige hovednyhedsudsendelse kl. 19.30 har vi i 2025 oplevet en gget
seertilslutning. Trods den generelle markedstendens er vores share lgftet med 10 % og
dermed tilbage pa 2021-niveau. Denne udvikling tilskrives et markant kvalitativt og visuelt laft
af 19.30-udsendelsen, en steerk demografisk loyalitet blandt gens aeldre seere samt et
metodisk skifte fra Jysk Analyse til Norstat, som trods uaendret metodik kan medfgre en
statistisk usikkerhed ved direkte sammenligning med tidligere ar.
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Den fornyede styrke pa flow-tv bekraefter, at vores linesere hovedudsendelse fortsat spiller en
central rolle som samlingspunkt, samtidig med at vi vinder terreen pa de digitale platforme.

TV2 Bornholms seertali % i perioden 2021-2025 i udsendelsen 19.30
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Grundet Bornholms befolkningsstarrelse er antallet af nationale tv-meter-bokse for lavt til at
give et retvisende billede af de lokale seertal. Derfor gennemfgrer vi 10 arlige
telefonundersggelser via Norstat, som vi skiftede til januar 2025, da Jysk Analyse nedlagde
deres afdeling. For at sikre kontinuitet og sammenlignelighed med tidligere &r anvender

Norstat samme anerkendte metode som Jysk Analyse. Selvom metoden medfgrer en hgjere

statistisk usikkerhed end automatiske tv-malinger, giver den det mest preecise indblik i de

bornholmske seervaner.

Noglebegreber i seeranalysen:

Brutto:

Netto/rating:

Share:

Den procentdel af bornholmere over 18 ar, der har set hele eller dele af en
udsendelse.

Et beregnet tal for, hvor mange der har set hele udsendelsen. Dette tal svarer
til begrebet "Rating", som anvendes i nationale seeranalyser.

Angiver vores andel af det samlede antal teendte tv-apparater pa det givne
tidspunkt.
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2. TV2 Bornholms rolle og overordnet formal.

Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLMs samlede udbud af programmer og tjenester skal sikre befolkningen adgang
til vaesentlig samfundsinformation og debat. TV2 BORNHOLM skal i udbuddet tilstreebe
kvalitet og alsidighed. Ved programleegningen skal der leegges afgarende veegt pa hensynet til
informations- og ytringsfriheden. TV2 BORNHOLM skal prioritere kvalitet over kvantitet.

TV2 BORNHOLM skal desuden ved programlaegningen leegge vaegt pa tilknytning til regionen
og pa regional alsidighed. Programlaegningen skal saledes afspejle den mangfoldighed af
kultur, livsopfattelse og levevilkar, der er i regionen. Ved informationsformidlingen skal der
leegges afggrende vaegt pa saglighed og upartiskhed.

TV2 BORNHOLM'’s programmer ma ikke pa nogen made tilskynde til had pa grund af race, kan,
religion, nationalitet eller seksuel observans.

Ingen skal stilles darligere pa baggrund af deres kgn, etnicitet eller religion, derfor skal

TV2 BORNHOLM arbejde for, at dette reflekteres i hele deres virke.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

1 2025 har TV2 Bornholm for alvor indlgst de strategiske ambitioner om at modernisere vores
public service-udbud. Lanceringen af vores nye digitale platform den 3. juni 2025 markerede
et afggrende skifte fra ”flow first” til ’digital first”, hvilket har gjort vores indhold mere
tilgeengeligt, relevant og tidssvarende for alle bornholmere. Denne teknologiske og
redaktionelle omstilling har veeret forudsaetningen for, at vi i dag kan levere et samlet udbud,
der sikrer befolkningen adgang til veesentlig samfundsinformation i de formater, de
foretraekker.

Vi hari 2025 konsekvent prioriteret kvalitet over kvantitet. Ved bevidst at flytte ressourcer fra
volumen pa flow-tv til dybdegaende, egenproduceret journalistik og innovative digitale live-
formater, har vi styrket den demokratiske samtale pa gen. Dette blev saerligt tydeligt under
Kommunalvalget 2025, hvor vores deekning ikke blot informerede, men ogsa engagerede
borgerne aktivt pa tveers af generationer. Resultatet ses i en markant stigning i vores samlede
reekkevidde og en seerlig gennemslagskraft hos de yngre malgrupper, hvilket bekreefter, at
vores indhold nu er mere demokratisk inkluderende end tidligere.

Regionalt orienterer vi os tre veje: Vi er en afsondret region i egen ret, vi er en del af Region
@stdanmark, nar det kommer til sundhed, og sa er vi ikke mindst et energi- og geopolitisk
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knudepunkt i Dstersgregionen. Som gens medie vaegter vi tilknytningen til regionerne og
afspejlingen af den bornholmske mangfoldighed hajt. Gennem vores daekning af bade kultur,
sport og hverdagens levevilkar fungerer vi som en samlende kraft, der stgtter op om lokale
ildsjeele og initiativer. Vi har i det forgangne ar haft et skaerpet fokus pa at lade flere forskellige
stemmer komme til orde, sé vores daekning afspejler den alsidighed i livsopfattelse, der findes
pa Bornholm. Dette arbejde understgtter vores rolle som formidler af en faelles bornholmsk
identitet i en globaliseret verden.

Kravene om saglighed, upartiskhed og ytringsfrihed er fundamentet for alt vores indhold. | en
tid preeget af misinformation star TV2 Bornholm som en garant for troveerdig information,
hvilket afspejles i brugernes hgije tillid til vores brand. Vi arbejder malrettet pa at sikre, at vores
platforme er fri for enhver form for diskrimination og tilskyndelse til had. P4 vores sociale
medier og digitale live-platforme handheever vi klare retningslinjer for en respektfuld tone, sa
vi sikrer et trygt rum for demokratisk debat, hvor ingen stilles darligere pa baggrund af ken,
etnicitet eller religion. Ved at kombinere journalistisk integritet med moderne
interaktionsformer har vii 2025 vist, at public service pd Bornholm er staerkere og mere
naerveerende end nogensinde.

3. Specifikke forpligtelser.

3.1. Nyheds- og aktualitetsprogrammer.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal producere nyheds- og aktualitetsprogrammer og programmer
omfattende kultur, oplysning og underholdning samt nyheds- og aktualitetstjenester.

Redegarelse:

TV2 Bornholm hari 2025 fuldt ud opfyldt forpligtelsen til at producere nyheds- og
aktualitetsprogrammer samt indhold inden for kultur, oplysning og underholdning. Vi har
sikret en omfattende daglig nyhedsdeaekning med faste udsendelser kl. 17.12, 18.20 (18.15 i
weekender), 19.30 og 22.00. Samtlige udsendelser er gjort tilgaengelige som bade live-signal
og on-demand via tv2bornholm.dk og TV 2 Play, mens vores dggnabne digitale nyhedstjeneste
har sikret, at videoindhold labende er udkommet som hgjkantsvideoer eller indlejret i artikler

og i formater skraeddersyet til sociale medier.

For at styrke den kritiske, dybdegaende journalistik har vi oprettet en forproduktion, hvis
opgave er at grave sig ned i de lidt tungere struktur-historier, komplicerede emner og temaer.
Tre af de historier satte over laengere tid deres preeg pa debatten pa hele Bornholm:
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e Medarbejderflugti den bornholmske socialforvaltning. En serie artikler og case-
historier og dokumentarprogram om den massive kritik af ledelsen af afdeling
Myndighed i Center for Familie- og Voksenindsatser. Over arets farste fem maneder har
en fjerdedel af medarbejderne, der arbejder med bgrne- og familiesager i afdelingen,
sagt deres stillinger op i frustration over de rammer, der var sat for deres arbejde.

e Dancenter -udlejningsbureauet, der sa stort pa love, aftaler og regler — og som
betalte prisen pa Bornholm. En serie af artikler, indslag og et dokumentarprogram, der
minutigst afdeekkede Dancenters svindel overfor bade lejere og udlejere.

e Bornholms Efterskole ofrede eleverne for at redde skonomien. En serie af artikler
og indslag, der dokumenterede, at Bornholms Efterskole sa stort pa alvorlig kritik fra
STUK om at leererne slet ikke var kompetente til at handtere elever med ADHD, Autisme
og andre udfordringer, for at redde skolens gkonomiske liv via de hgje tilskud, eleverne
kom med. Skolen led livet og eleverne blev tabt pa gulvet, og nu er det kommunernes
opgave at samle dem op igen.

Kommunalvalg 2025

Arets absolut sterste begivenhed for TV2 Bornholm i 2025 var Kommunal- og Regionsrads-
valget (KV25) den 18. november. KV25 var den farste store begivenhed, hvor TV2 Bornholm
fuldt ud eksekverede efter vores nye Digital First-strategi. Valget fungerede som en succesfuld
test af vores evne til at kombinere dybdegaende journalistik med realtidsopdateringer og hgij
brugerinteraktion.

Vi lagde en malrettet strategi om at veere til stede dér, hvor brugerne er, med formater skabt til
digitale platforme:

e Video som prioritet: | altindhold var video det baerende element for at skabe naerveer
og autenticitet i valgkampen.

e Hgj produktivitet: Redaktionen publicerede i alt 156 artikler dedikeret til KV25.

e Vores brug af liveblogs satte nye standarder for, hvordan vi inddrager bornholmerne i
den demokratiske debat bade op til valget og pa selve valgdagen.

e Brugerinddragelse: Vi modtog og handterede 62 direkte spargsmal og kommentarer
fra borgerne undervejs.

e Massiv tilslutning pa valgdagen. Seerligt livebloggen den 18. og 19. november
demonstrerede vores digitale gennemslagskraft. Med 139 indleeg — hvoraf de 59
indeholdt video — fungerede bloggen som gens centrale digitale samlingspunkt.

e Livebloggen den 18-19. november fik 51.500 sidevisninger og 23.400 unikke brugere.
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Tallene bekreefter, at vores satsning pa live-formater og digital tilgeengelighed mgdte et stort
behov hos borgerne for hurtig, visuel og troveerdig valgformidling.

Ingen valgdaekning uden dybdegéende debatter og programmer. Pa flow og Play kunne man
derfor blive klogere pa kandidaternes politiske standpunkter i 8 debatter og 43 programmer.

Debatter:

e 'Bornholms plads i den nye superregion’. Regionsradsdebat, 21. oktober.

e 'Hvad skal Bornholmerne leve af i fremtiden’. Debat fra Jensen, 27. oktober.

e 'Bornholms fremtid’. Debat om bgrn og unge fra Veerftet i Nexg, 5. novovember.

e 'Kampen om Danmarks stgrste region'. Feelles regional RKV25 debat i Sorg,
9. november.

e 'Vores gronne Bornholm'. Debat om Natur, klima og miljg, 12. november.

e 'De unges valg - Muligheder, udfordringer og @-kuller'. Debat pd Campus, 14.
november.

e 'Det Sidste Ord'. Afsluttende KV25-debat, 16. november.

e 'Det Farste Ord'. Den nye kommunalbestyrelse, 19. november.

Programmer:

e Mgad Partiet (14 programmer) - partipraesentation med alle opstillede partier og lister,
hvor de fik mulighed for at preesentere og forklare deres meerkesager.

e Bagom xx (kandidaten) ... 14 programmer, hvor alle spidskandidater gik i kgkkenet
sammen med vores veert. Mens de bagte sammen, fik seerne mulighed for at leere
personen bag politikeren bedre at kende.

e Hardy og Kandidaterne - 7 debat-programmer med tre lister/partier repraesenteret per
program - her var fokus pa de yngre og mindre velkendte kandidater, sa det ikke kun var
spidskandidaterne, der fik taletid og eksponering.

e ”Hvordan er det nu det er... ” 8 explainers, hvor f.eks. valgforbund, side- og
listeopstillet blev forklaret - malrettet web og SoMe.
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3.2. Dakning af det regionale omrade.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skalideres programvirksomhed deekke hele det regionale omrade —

herunder i forbindelse med valg — og afspejle den mangfoldighed af kultur, livsopfattelse og
levevilkar, der er i det regionale omrade.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

Regional forankring i et geopolitisk braendpunkt

TV2 Bornholms deekningsomrade omfatter Bornholms Regionskommune samt Ertholmene,
men vores public service-opgave raekker i dag langt ud over gens kystlinje. Bornholms
centrale placering i Dstersgregionen og tilharsforholdet til Sundhedsregion @stdanmark
definerer i stigende grad bornholmernes hverdag — seerligt i en tid praeget af krig i Europa samt
hybride trusler fra gst. Denne geografiske virkelighed betyder, at vi har udvidet vores daekning
til ogsé at omfatte de energi- og sikkerhedspolitiske begivenheder i Dstersgregionen, som har
direkte indvirkning pa gen.

At disse emner har massiv lokal bevagenhed, bekraeftes af vores brugertal, hvor historier om
sikkerhedspolitisk beredskab, sdsom fregatters tilstedevaerelse mod dronetrusler eller
afvisning af russiske kampfly, konsekvent figurerer som dagens tophistorier. Et markant
eksempel var arets 7. mest leeste artikel om et historisk stort olie- og gasfund ved den polske
kyst blot 100 kilometer fra Bornholm, hvilket understreger brugernes behov for at forsta de
store linjer i vores neeromrade. Vi deekker saledes ikke blot livet og hverdagen pa Bornholm,
men fungerer som bornholmernes vigtigste kilde til at forstd de komplekse regionale kreefter,
der pavirker gens sikkerhed, gkonomi og fremtid.

Mangfoldighed og repraesentation af det bornholmske liv

For at sikre en bred afspejling af gens mangfoldighed, livsopfattelser og levevilkar prioriterer
TV2 Bornholm et programudbud, der favner hele det bornholmske landskab og de mange
facetter af livsstilen pa @en. Vi har i 2025 haft et seerligt strategisk fokus pa den unge
malgruppe — bade gennem malrettet indhold pa sociale medier og ved at udvikle formater, der
behandler de problematikker, som definerer deres generation.

Dette fokus er blandt andet eksekveret gennem dokumentarserien ’Rapperne fra Rgnne’, som
folger unge bornholmske musikeres dremme og udfordringer, samt programraekken ‘@stpaa
med abent sind’, der belyser kampen for at etablere en diagnosevenlig musikfestival i
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@stermarie. Begge produktioner er eksempler pa, hvordan vi bringer oversete stemmer og
unikke livsvilkar ind i den samlede fortzelling om Bornholm.

| forbindelse med Kommunalvalget 2025 styrkede vi yderligere forbindelsen til de unge ved at
rykke dele af redaktionen ud pd Campus Bornholm. Her producerede vi indhold om emner
med direkte indvirkning pa de unges hverdag — eksempelvis uligheden i den offentlige
transport afhaengigt af bopzel pa gen. Indsatsen kulminerede i en storstilet debat pd Campus
for samtlige elever, hvilket har veeret et afggrende skridt i at aktivere de unge i den lokale
demokratiske proces.

3.3. Udvikling af indhold og distributionsformer.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal fokusere pa udvikling af indhold og distributionsformer, der ud fra en

helhedsbetragtning er relevant i det pagaeldende regionale omrade, herunder ift.
befolkningssammenseetningen mv. TV2 Bornholm skal adressere den ggede digitalisering ved
distributionen og udviklingen af indhold.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

Med et samlet kontakttal pa 94% (kilde: Kantar) og et ugentligt kontakttal pa 84,7 % blandt de
18-29-arige (kilde: Norstat) kan der ikke herske nogen tvivl om, at TV2 Bornholm er lykkedes
med bade at udvikle indholdet, s det appellerer bredt pa tveers af platforme og malgrupper,
samt adressere den ggede digitalisering.

Kontakttal for TV2 Bornholm
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Ugentlig kontakt — alle platforme
Kilde: Norstat 2025
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| 2025 har vi eksekveret pa den gennemgribende digitale transformation ”Vision 2026 — dér

hvor du er”. Fire centrale indsatsomrader har vaeret definerende for denne omstilling:

Ny digital platform og visuel identitet. Den 3. juni lancerede vi en ny hjemmeside og
en opdateret visuel identitet. Fokus har veeret at skabe en moderne brugeroplevelse,
derimgdekommer seernes og brugernes krav til en tidssvarende digital nyhedstjeneste
og nyhedsudsendelse.

Implementering af ’Digital & Video First'. Vi har reorganiseret det redaktionelle
workflow, sa de digitale platforme prioriteres farst. Hemmesiden fungerer nu som
vores primaere nyhedskanal dggnet rundt, mens tv-nyhedsproduktionen taenkes i
formater, der fungerer optimalt pa tveers af web, mobil og skaerm.

Etablering af SoMe-redaktion og FutureLab. For at styrke relevansen hos de yngre
malgrupper har vi etableret en dedikeret SoMe-redaktion. Med fokus pa unikke
formater som hgjkantsvideo og lanceringen pa TikTok fungerer redaktionen som et
”FutureLab”, der lgbende uddanner hele organisationen i nye digitale trends.

Kvalitet frem for kvantitet. Vi vaelger relevans over volumen og har bevidst reduceret
antallet af tv-minutter til fordel for mere skarpt og dagsordensseettende indhold. Som

10
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led i dette har vi etableret en mini-gravergruppe, der styrker den kritiske og afslgrende

journalistik.

Samlet set har denne strategiske retning betydet, at TV2 Bornholm i 2025 er blevet mere

dybdegaende og dagsordenssaettende i sin journalistiske formidling, hvilket er afgarende for
at klaede borgerne pa til at deltage i den demokratiske samtale.

Stor loyalitet og brugerengagement

TV2 Bornholm fokuserer sin digitale tilstedeveerelse pa fem primeere platforme — hjemmeside,

app, Facebook, Instagram og TikTok — hvor brugerengagementet generelt er hgjt. Seerligt
bemaerkelsesvaerdigt er gennemslagskraften pa TikTok, der siden lanceringen i september
2025 allerede har opnaet en daglig brug pa 22 %, hvilket vidner om en hurtig og effektiv
etablering hos malgruppen sammenlignet med platforme som Facebook og Instagram.

Kontakt til TV2 Bornholms platforme
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Vores stgrste digitale platform er vores hjemmeside. En af de mest markante indikatorer pa
vores staerke position hos bornholmerne er andelen af direkte trafik. Hele 46 % af vores
digitale besgg sker via direkte trafik enten til forsiden eller via vores app. Dette tal er
bemeerkelsesveerdigt, da det er ca. dobbelt s& hgjt som gennemsnittet hos de gvrige TV 2-
regioner.

Den hgje andel af direkte trafik dokumenterer en ekstremt loyal brugerbase, der aktivt veelger
os til som deres primaere nyhedskilde. Dette giver os en robusthed over for tech-giganter, der
er af stor strategisk veerdi: Vi er mindre afhaengige af algoritmeaendringer hos
tredjepartsplatforme og globale tech-giganter. Trafikken er et resultat af en opbygget tillid og
vane hos borgerne frem for tilfeeldige klik fra sociale medier. Dette fundament sikrer, at vi
fastholder vores relevans og reekkevidde uafhaengigt af eksterne platformes prioriteringer.

Sociale medier
(Facebook)
18% -15%

Andet
(TV2 Danmark)

Segninger 1% 0%

(Google)
35% 1%

Direkte
46% +9%

Lanceringen af vores nye hjemmeside har dbnet for nye strategiske kommunikationsveje,
herunder implementeringen af push-beskeder som et centralt indsatsomrade for at age
brugernes engagement. Siden den farste push-besked blev sendt den 1. juli 2025, har vi
oplevet en solid tilstremning af brugere. Der blev i alt udsendt 337 push-beskeder i andet
halvar af 2025, og antallet af modtagere voksede fra 2.894 til 3.626 i samme periode —en
stigning pa 25 %.

Vores indsats har vist sig seerdeles effektiv malt pa CTR (Click-Through Rate), hvor vi med et
gennemsnit pa 11 % ligger markant over de avrige TV 2-regioners speend pa 4-8 %; et resultat,
der bade understreger en hgj brugerloyalitet og en steerk redaktionel preecision i prioriteringen
af relevante, veerdiskabende push-beskeder.
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Digital veekst: Markant fremgang pa tv2bornholm.dk

Lanceringen af den nye hjemmeside den 3. juni 2025 markerede et vendepunkt for vores
digitale tilstedeveerelse. Resultaterne har overgdet vores forventninger og dokumenterer en
markant styrket relation til brugerne. Vi realiserede en massiv veekst i trafikken, der placerer
os langt over de opstillede mal:

e MaAlsaetning 2025: 400.000 manedlige brugere i gennemsnit.
o Realiseret 2025: 566.666 manedlige brugere i gennemsnit.

Dette svarer til en overperformance pa 41,6 % i forhold til det fastsatte mal. Den positive
udvikling er resultatet af to centrale strategiske greb:

1. Optimeret brugeroplevelse og beriget indhold: Den nye platform har gjort forsiden
mere intuitiv og tidssvarende. Vi har samtidig gget veerdien af den enkelte artikel ved at
integrere flere videoer, forklarende grafikker, citater og faktabokse, der gger brugernes
engagement og opholdstid.

2. Etablering af digital redaktion: Med oprettelsen af en dedikeret digital redaktion har vi
skabt en hgjere kadence pa aktualitet og "puls". Seerligt vores intense fokus pa live-
blogs har vist sig at veere en driver for trafikken, hvilket afspejles i en drastisk stigning i
antallet af sidevisninger efter lanceringen.

Sidevisninger (ny side i juni 2025)

3000000 Ny hjemmeside
2500000

2000000

1500000

1000000
500000

24Sidevisninger 25Sidevisninger

Effekten af vores "digital first"-strategi ses tydeligt i vores indholdsanalyse: Hele 86 % af arets
50 mest leeste artikler er produceret efter lanceringen af den nye hjemmeside. Dette
bekraefter, at vi ikke blot har faet en bedre teknisk platform, men at vi er lykkedes med at
omstille vores journalistik til at vaere mere relevant, visuel og aktuel for borgerne.
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3.4. Strategi samt mal og malbare succesparametre.

Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLM skal opstille en strategi for den femarige aftaleperiode. Strategien kan evt.
justeres i labet af kontraktperioden efter aftale med Kulturministeriet, safremt

TV2 BORNHOLM fremleegger en seerlig begrundelse herfor.

| forleengelse af strategien skal TV2 BORNHOLM arligt opstille mal og malbare
succesparametre ift. at leegge veegt pa tilknytningen til regionen og til regional alsidighed
samt ift. produktion og kvalitet.

Mal og malbare succesparametre meddeles Kulturministeriet i forbindelse med indsendelsen
af TV2 BORNHOLMSs budget til kulturministeren og Folketinget.

| forbindelse med TV2 BORNHOLMs udarbejdelse af redeggrelsen for, hvordan public service-
forpligtelserne mv. er blevet opfyldt i det forudgdende kalenderar, jf. afsnit 8, skal

TV2 BORNHOLM redegare for opfyldelsen af den opstillede strategi i form af de opstillede mal
og malbare succesparametre herunder for:

1) Resultaterne af de opstillede mal og malbare succesparametre.
2) Den kommende indsats ift. de opstillede mal og malbare succesparametre.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm har som beskrevet under punkt 3.3 i 2025 eksekveret pa den digitale
transformation ”Vision 2026 — dér hvor du er”. Disse strategiske tiltag er besluttet ud fra
TV2 Bornholms vision, mission og ledestjerner, der er defineret af bestyrelsen, som

TV2 Bornholms overordnede strategi.

1) Maltal under virksomhedens strategiske ledestjerner

Bestyrelsen definerer TV2 Bornholms strategiske ledestjerner og arbejder lgbende med at
opdatere dem. Ledestjernerne er i 2025 af bestyrelsen blevet gennemgaet pa ny, men uden at
der er fundet anledning til at eendre pa dem:

Vision:
TV2 Bornholm skal veere udviklingshus for fremtidens regionale public service.
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Mission:

TV2 Bornholm leverer troveerdigt redaktionelt indhold - indsigt, udsyn, feelles samtale og
debat —der bygger broer i den bornholmske mangfoldighed og styrker bornholmernes
muligheder for at engagere sig demokratisk i udviklingen af Bornholm og treeffe gode
beslutninger i egen tilveerelse.

Ledestjerner:

Relevans. Vi vil levere kritisk, konstruktiv og varieret journalistik, debat og oplysning om de
emner og problemstillinger, der er vigtige og relevante for bornholmernes forstaelse af deres
@, deres region og deres feelles nutid, fremtid og fortid.

e Maltal: TV2 Bornholm skal fastholde kontakten til bornholmerne pa 80 % i 2025.
e Resultat: 83 % om ugen, 94 % samlet set (kilde: Kantar). Opfyldt.

Faellesskab. Vi vil styrke bornholmernes deltagelse og engagement i store og sma
faellesskaber — bade dem, bornholmerne selv udvikler og driver, og dem, TV2 Bornholm
skaber gennem events og samlende begivenheder.

e Maltal: 4-5 store events.
e Resultat: 6 store events. Opfyldt.

e Maltal: 4-5 mindre events.
e Resultat: 8 mindre events. Opfyldt.

Herudover sendte vi en reekke debatter op til kommunalvalget, hvoraf seks af dem blev
afviklet som events med involvering af publikum.

Tilgaengelighed. Vi vil veere til stede og tilgeengelige pa de teknologiske platforme,
bornholmerne benytter — og understgtte, at de lgbende tager ny kommunikationsteknologi til
sig, sa de kan holde sig ajour med og inddraget i den bornholmske samtale.

e Maltal: Vivil have en formuleret strategi, der sikrer at vi er til stede pa alle relevante
platforme og have en strategi for hver af de enkelte platforme.

e Resultat: Vi har en strategi for, hvordan vi skal udkomme pa de forskellige platforme.
Opfyldt.

e Maltal: Vivil udvide vores udgivelseskanaler til ogsa at omfatte LinkedIn og TikTok.
e Resultat: TV2 Bornholm har faet sin egen profil pa bade LinkedIn og TikTok. Opfyldt.
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Baeredygtighed. Vi vil lasbende hgjne vores standarder for beeredygtighed —i relation til de
ressourcer og den energi, vi udnytter, det fysiske milja, vi pavirker, og de mennesker, vi
beskeeftiger eller pd anden made kommer i bergring med. Opfyldt.

e Maltal: Vivil reducere vores scope 1ivores ESG-rapport med 80-90 %.

e Resultat: Samlet reduktion for scope 1 fra 2024 til 2025 gik fra 19,04 il 6,38 =
reduktion pa 66,49 %. Sammenlignet med baselinearet for scope 1 fra 2019 til 2025 =
reduktion pa 79,99 %.

Trivsel. Vivil veere — og kendes som — en attraktiv arbejdsplads, der tiltreekker
mediebranchens talenter og giver medarbejderne trygge og stimulerende rammer at udfolde
og udvikle sig i.

e Maltal: Vivil hvert &r udfere en Medarbejder Trivsels Undersggelse.
¢ Resultat: Blev foretaget september 2025 og la pa et fint niveau. Opfyldt.

e Maltal: Vivil tilstreebe en kgnsdiversitet pa 50/50.
e Resultat: 37,1 % er kvinder. Kgnsdiversitet og kvalifikationer er en malsaetning, nar vi
foretager nye rekrutteringer, men ikke noget vi kan eendre bagudrettet.

e Maltal: Vivil have 100% ligelan.
e Resultat: 1.0. Opfyldt.

e Maltal: Vivil have et sygefravaer pd maksimalt 3,5 %.

e Resultat: 4,7. Ikke opfyldt. Sygefraveeret ligger veesentligt over vores malsaetning. De
primeere arsag er en reekke langtidssygemeldinger, hvoraf ca. halvdelen skyldes
alvorlig, ikke-arbejdsrelateret sygdom. For at understgtte vores medarbejdere bedst
muligt, har vii 2025 implementeret en ny sygefravaerspolitik. Fokus er her pa at styrke
dialogen far, under og efter et sygdomsforlgb, sa vi sikrer en tryg og struktureret
tilbagevenden til arbejdspladsen.

n
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Digitale mal

Realiseret 2025 Budget 2025
Antal artikler pa eget website 5.831* 6.500
- heraf antal videohistorie 2.360* 2.500
Antal enheder/udgivelser p4 sociale medier 3.621 3.000
- heraf antal videohistorier 1.922 800
- heraf antal Instagram historier 500 400
- Instagram reels 394 0
Brugere pr. md. i gns. 566.666 400.000
Antal sessioner pr. dagi gns. 27.945** 30.000

12025 har vi produceret feerre traditionelle artikler til sitet end budgetteret. Dette er dog ikke
udtryk for lavere aktivitet, men en direkte konsekvens af vores strategiske omlaegning.

*Strategisk skifte i formater

Faldet i antallet af artikler skyldes primaert en bevidst prioritering af ressourcerne, hvor en
veesentlig del af produktionen er flyttet til video-reels og nye sociale medie-platforme som
TikTok, ligesom omfattende daekning nu i hgjere grad samles i liveblogs, der teknisk teeller
som én enhed pa trods af en hgjere informationsmaengde og et starre redaktionelt arbejde.
Samtidig har vi konsekvent prioriteret egenproduceret kvalitetsjournalistik frem for hurtige
citathistorier, hvilket brugerne har belgnnet med et gget engagement.

**Brugerstatistik og app-malinger

Selvom vi malt pa antallet af daglige sessioner ligger en smule under malet, skyldes dette
primeert tekniske begraensninger i dataindsamlingen, da systemskiftet har umuliggjort
dataudtraek for app-sessioner i de farste fem maneder af 2025; tager man dog hajde for
Kantar-undersggelsens resultat om, at hele 47 % af de adspurgte benytter appen dagligt,
vurderer vi, at det reelle besggstal ligger markant over malsaetningen pa 30.000 sessioner.
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Strategiske og kvalitetsmaessige mal for TV2 Bornholm i 2025

TV2 Bornholms bestyrelse har besluttet at anvende seernes bedgmmelse af kvaliteten pa
udsendelserne som malestok. Siden indfgrslen af tv-meter malemetoden er udvalget af
udsendelser blevet bedgmt af seerne pa en skala fra 1 til 5, hvor 5 er det bedste. Imidlertid er
der ikke nok TV-metre pa Bornholm, sé i stedet har det vaeret analyseinstituttet Norstat, der
har foretaget analysen. Malingen er blevet gennemfart 10 gange i 2025.

Kategori Maltal  Resultat  Afvigelse
19.30-udsendelsen 4,1 3,9 -0,2
Web-site og App 4,0 3,8 -0,2

Da vi har skiftet analysebureau i 2025 i forhold til det vi brugte, da vi satte os maltallene, kan
der veere en usikkerhed i forhold til om udkommet helt afspejler det samme.

Udover kvalitet er tillid og troveerdighed et af de parametre, vi har stort fokus pa. Arets Kantar-
maling bekreefter, at en markant majoritet af malgruppen har stor tillid til TV2 Bornholm. | et
medielandskab preeget af misinformation og generel mistillid til medier, er dette tillidsforhold
helt afggrende. Det understreger vores rolle som en garant for faktabaseret og troveerdig
nyhedsformidling — en kerneopgave i vores public service-forpligtelse.

TV2 Bornholm - Tillid og Trovaerdighed

m Helt enig Enig Hverken enig eller uenig Uenig m Helt uenig Ved ikke

Jeg har tillid til indhold fra TV2 Bornholm

TV2 Bornholm er en trovaerdig afsender _ 45 20 1I1

45 21 {2

KKANTAR MEDIA TVZB Q66. Hvor enig eller uenig er du i folgende udsagn om TV2 Bormholm?

Base (Kender TV2 Bomholm): 271 (98%)

2) Den kommende indsats ift. de opstillede mal og malbare succesparametre
TV2 Bornholms indsats i 2026 tager udgangspunkt i de mal og succesparametre, der er
fastlagt i budgettet for 2026. Da den nuveerende public service-kontrakt udlgber ved arets

18



TV2 Bornholm, Public Service-redegoerelse, 2025

udgang, arbejder vi malrettet pa at faerdiggere og fremtidssikre strategien *Vision 2026 - dér
hvor du er”. Indsatsen styres af vores fem ledestjerner og fokuserer pa at konsolidere
TV2 Bornholm som et moderne mediehus i en tid preeget af hastig forandring.

De primeere strategiske indsatsomrader for 2026 er:

Et udviklingshus i en geopolitisk brydningstid

Efter offentliggarelsen af kommissionsundersggelsen i december 2025 afventer vi de nye
rammer i det kommende medieforlig. TV2 Bornholms rolle er dog allerede defineret: Vi skal
veere et udviklingshus for fremtidens public service. | et fragmenteret mediebillede er vores
opgave vigtigere end nogensinde — iseer da Bornholm, med etableringen af Energigen,
transformeres til et geopolitisk knudepunkt for Danmark og Europa. Det kraever en steerk,
lokal presse, der kan overseaette komplekse dagsordener om sikkerhedspolitik og infrastruktur
til lokal relevans og demokratisk indsigt.

Ferende pa moderne fortelleformer

Medieforbruget flytter sig markant pa tveers af alle aldersgrupper, og korte, visuelle formater
eridag den hurtigst voksende kilde til nyheder og information. Selvom denne tendens er mest
udtalt hos de yngre generationer, ser vi en generel bevaegelse i markedet mod indhold, der er
pakketind i skarpe, vertikale videoer og personlige formater. For at fastholde vores relevans
og sikre, at vi falger med udviklingen i de formater, der oplever stgrst veekst, vil vii 2026
accelerere udviklingen af indhold skreeddersyet til logikken pa platforme som TikTok og
Instagram.

Ved at gare nyhedsreels og mobil-optimerede forteelleformer til et strategisk kerneomrade
sikrer vi, at vores public service-indhold mgder brugerne i deres foretrukne formater og i de
digitale rum, de foretraekker. Det handler ikke blot om at na en specifik malgruppe, men om at
fremtidssikre TV2 Bornholms evne til at formidle veesentlig journalistik i et mediebillede, hvor
brugervenlighed og visuel gennemslagskraft er afggrende for at bevare brugernes
opmeerksomhed.

Digital puls og teknologisk innovation

Vivil fortseette med at optimere vores "digital first"-workflow for at gge aktualiteten og den
digitale tilstedeveerelse dggnet rundt. Som udviklingshus vil vi eksperimentere med nye
teknologier, der kan understgtte produktionen og skabe mere engagerende brugeroplevelser,
uden at vi gar pd kompromis med vores kernevaerdier om troveerdighed og saglighed.
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3.5. Dansk kunst og kultur

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal have fokus pa formidlingen af kunst og kultur samt deekningen af

kulturlivet i det regionale omrade.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm har i 2025, udover lgbende nyhedsdaekning, sendt fglgende serier og starre
produktioner om og med det bornholmske kulturliv:

e ’VeaerkeriVirkeligheden’ — Programserie pa 12 programmer, hvor en vaert sammen med
kunsteksperter udforskede den kunst man kan opleve i det offentlige rum pa gen.

e ’Kulturkalenderen’ hver uge i farste halvdel af 2025 om, hvad der sker i kulturlivet pa
Bornholm.

e ’Kulturreportagen’ med leengere indslag, der fokuserer pa et enkelt element eller
person i det bornholmske kulturliv.

e ’Tilbageblik pa kulturaret 2025’. Samtaler med bornholmske kulturpersonligheder om
hgjdepunkterne fra kulturaret 2025.

e ’TV2 Bornholms kulturpris’ blev uddelt igen. Den gik til Steffen Hyldig for hans
mangearige indsats for musiklivet pa Bornholm. Bade som dirigent for Nylarskoret og
som formand for Bornholms Musikfestival.

e ’Sprogblomster” — Manedligt quiz-program om det bornholmske sprog.

e ’Musikhjgrnet’ — Ugentligt magasin med koncertaktuelle musikere.

e ’Mellem Os’ - Interview-magasinet, der sendes to gange om ugen, ofte med
hovedpersoner fra det bornholmske kulturliv. Forfattere, malere, musikere,
kunsthandveerkere og andre kulturelle ildsjeele.

e ’Udenfor seesonen’ — Steffen Brandts arlige koncert sendt direkte til bornholmerne.

e ’'Sgndagiadvent’ - Direkte transmission af gudstjeneste fra Aa kirke.

e ‘Mine afteneri Paradis’ — Koncertraekke med Steffen Brandt som baerende kraft og
forskellige lokale kunstnere som geester.

e ‘Rapperne fra Rgnne’ — Programserie om unge bornholmske musikere der drgmmer om
en karriere indenfor musikken.

e ’Tilbageblik’— En programraekke hvor vi gar pa jagt i arkiverne og forteeller store
bornholmske kunstneres livshistorie.

e ’@stpaa med abent sind’ -2 programmer om kampen for at etablere en diagnosevenlig
musikfestival i @stermarie.

e ’Bornholms Kulturuge’ deekket alle dage til vores nyheder.
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e Sezerudgave af ‘| kunstens Fodspor’ med kunstneren Bjgrn Ngrgaard og hans seerlige
veerk i Store Tarn pa Christiansg.

Seerlig forpligtelse for TV2 Bornholm:
TV2 BORNHOLM skal leegge szerlig vaegt pa at veere initiativtager og formidler
inden for kultur og sport i samarbejde med bornholmske institutioner, foreninger

mv. med henblik pa udsendelse af programmer mv.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm har en seerlig forpligtigelse til, i samarbejde med lokale organisationer, at lave
events inden for idraet og kultur. En forpligtigelse de gvrige TV 2-Regioner ikke har, men en
forpligtigelse som vi tager meget alvorligt. Da Bornholm er en isoleret g, er vi afheaengige af
ildsjeele og modige iveerksaettere, der investerer energi, tid og penge i at fa events og
arrangementer sat i vaerk. Dette ser vi som en vigtig opgave at stgtte op om, sa vi far skabt
grobund for nye samlende og beeredygtige initiativer og events inden for kultur og sport.
Bornholm lever i hgj grad af at veere en kultur-g, der via sin kunst, gastronomi og natur kan
treekke turister til gen.

| 2025 var de veesentligste events og begivenheder, som TV2 Bornholm var initiativtager til og
formidler af:

e To borgermgder om den sikkerhedspolitiske situation med direkte transmission fra
Almegards kaserne. Et med udenrigsministeren og et med forsvarsministeren.
Samarbejdspartnere: Udenrigsministeriet, Forsvarsministeriet og Forsvaret/Almegards
kaserne.

e Tidendes sportspris — Direkte transmitteret show om sportsaret med uddeling af arets
sportspriser. | dette show hylder vi alle de lokale ildsjeele og idreetsudgvere.
Samarbejdspartnere: Bornholms Tidende, de lokale idreetsforeninger og Musikhuzet.

e Tv-transmitterede debatter fra Folkemgdet - Mindre debatter om bl.a. sikkerheden i
Jstersgen og den kommende super region. Stor debat fra TV 2’s scene om det
kommende Kommunalvalg og en live udgave af sprogquizzen ‘Sprogblomster”.
Samarbejdspartnere: Foreningen Folkemadet, TV 2 og Hagjskolerne.

e Wonderfestiwall - Livesending og diverse programmer og kulturelle indslag fra
musikfestivalen Wonderfestiwall.

Samarbejdspartnere: Foreningen Den Kulturelle Uafhaengighedsheer, der har som
formal at danne et kulturelt milje pa Bornholm — pa de unges praemisser.

21



TV2 Bornholm, Public Service-redegoerelse, 2025

Rising Star 2025 - Sol over Gudhjems talentkonkurrence, hvor fire unge aspirerende
kokketalenter dyster om at blive karet som arets Rising Star. Blev sendt live fra Gaarden
pa Melsted Gard.

Samarbejdspartnere: Sol over Gudhjem, Melstedgard og Campus Bornholm.

Sol over Gudhjem - Kokkekonkurrencen Sol over Gudhjem. To dages event, hvor
Bornholm og bornholmske ravarer seettes pa det gastronomiske verdenskort. For fgrste
gang blev bade hovedkonkurrencen og dessertkonkurrencen sendt direkte fra havnen i
Gudhjem.

Samarbejdspartnere: Sol over Gudhjem og Gudhjem by og havn.

Mine aftener i Paradis — Koncerter og fire programmer fra Scala Gudhjem. |1 2025 med
Steffen Brandt og de bornholmske musikere Rebecca Norreen, Sgren Hgst og

Lea Meldal Backhausen.

Samarbejdspartnere: Scala Gudhjem.

PostNord Danmark Rundt - Grand Depart pa Bornholm - Live fra start og
malomradet og ude fra ruten.

Samarbejdspartnere: Dansk Cykel Union og DR Sporten.

DGI forarsopvisning 2025 — Sendt live bade lgrdag og sgndag. Herefter lagt ud pa

TV2 Bornholms Play-kanali ni afsnit, s§ man nemt kan finde de relevante hold.
Samarbejdspartnere: DGI og diverse lokale idraetsforeninger.

BUM - Direkte fra Bornholms Uddannelses Messe.

Samarbejdspartnere: Lokale virksomheder, skoler og uddannelsessteder.

Etape Bornholm - Daglig deekning af motionslgbet Etape Bornholms 5 etaper.
Samarbejdspartner: Viking Atletik.

3.6. Indkeb af programmer og samarbejde med producenter.

Forpligtelsen:

De programmer, der ikke er nyheds- og aktualitetsprogrammer, jf. pkt. 3,1, skal sa vidt muligt
for mindst en tredjedels vedkommende tilvejebringes ved kab hos gvrige producenter.

Andre regionale TV 2-virksomheder betragtes ikke som gvrige producenter i denne
sammenhang.

De nuveerende aktiviteter ift. at fremme dialogen og samarbejdet mellem de uafhaengige
producenter og TV2 BORNHOLM viderefgres.

Danmark bygger pa ordnede forhold pa arbejdsmarkedet. Nar TV2 BORNHOLM producerer
indhold — herunder ved indkab af entrepriseproduktioner hos uafhaengige producenter — skal
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det ske i respekt for dette og ved brug af det danske rettighedssystem, der har til formal at
sikre en rimelig honorering af rettighedshavere.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 ikke opfyldt forpligtelsen opgjort i minutter.

Selvom stgrstedelen af vores indhold produceres internt, er vi ifalge public service-kontrakten
forpligtet til, at 33,3 % af indholdet (ekskl. nyheder, aktualitet og sport) leveres af eksterne
producenter. | 2025 udgjorde den eksterne andel 18,5 %, hvilket betyder, at kravet om
udleegning ikke blev indfriet. Det er dog veesentligt at bemaerke, at det samlede budget til
eksterne produktioner samt antallet af indgdede kontrakter er p4 samme niveau som 2024,
hvor udleegningsprocenten var 33,9 %.

Faldetiden procentuelle andel skyldes igen vores strategiske prioritering af kvalitet frem for
kvantitet. For at imgdekomme seernes bevagelse fra lineeert tv mod on-demand og
streaming, har vi bevidst valgt kortere og mere forteettede formater med hgjere
produktionsveerdi. Denne omlaegning har betydet hgjere minutpriser og dermed ogsa feerre
sendetimer. For det samme budget har vi faet feerre, men mere slagkraftige timer, hvilket
matematisk seenker udleegningsprocenten.

Markante og dyrere satsninger

Indholdsmeessigt har TV2 Bornholm i 2025 prioriteret produktioner med stor lokal relevans og
hgj seertilslutning, hvor formalet har veeret at skabe indhold med lang levetid i en digital
virkelighed frem for blot at opfylde et kvantitativt timemal.

Dette afspejles blandt andet i den omfattende serie ’Folkets Dom’, som via rekonstruktioner
og ekspertviden belyser det mgrke kapitel om strafaktioner mod sékaldte "tyskertgser” i den
bornholmske historie — en kostbar, men ngdvendig investering i vores feelles kulturarv.
Samtidig har vi med programserien ’Kvinder i tiden’ skabt en unik forteelling, der keeder
oversete historiske kvindeskikkelser sammen med nutidige profiler. For at styrke vores
relevans hos de yngre seere, har vi desuden lanceret en ungdomssatsning i form af en
dokumentarserie om unge bornholmske drenge med rap-dramme. Gennem disse bevidste
valg har vi sikret, at vores produktioner leverer hgj kvalitet og dybde til gavn for bade den brede
og den smalle malgruppe.

Andre eksempler pa eksternt producerede programmer i 2025:
- ’Kong Gulerod’, ni haveprogrammer, Utopia Film

- ’Hundens bedste ven’, Utopia Film

-’Campingpladsen’, seeson 2, fire programmer, Fagus Film
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- ’Livet Ovre’, fem programmer der fglger bornholmere med succes veek fra gen,
Pilely Productions
-’Alt pa Spil’, to programmer om verdens mindste travbane i Almindingen, Blue Hour Media

Ordnede forhold og rettigheder

TV2 Bornholm har sammen med de gvrige regioner en overenskomst med Dansk
Journalistforbund, der sikrer alle medarbejdere, at Ophavsretsloven af 1. juli 1995 med
eventuelle senere eendringer overholdes. Overenskomsten sikrer desuden, at medarbejderne
far seerskilt betaling, hvis rettighederne overdrages til tredjemandsbrug (jf vilkar i aftalens
protokollat 5).

Pr. 1. marts 2025 er ligeledes indgaet en Freelanceaftale med D), der sikrer, at freelancere
ligeledes modtager vederlag for Regionernes udnyttelsesrettigheder i form af et tilleeg til
timelannen samt en arlig rundsum til Ophavsretfonden i Dansk Journalistforbund.

Ved indkgb af entrepriseproduktioner hos eksterne, uafhaengige producenter udformes der
altid kontrakter med et afsnit om ophavseret, der sikrer at vi overholder Opretshavsloven, og
at producenten bevarer, for erhvervede rettigheder og producentrettigheder, en ret til vederlag
for ophavsretlig brug i henhold til ophavsretslovens §8 13, 17, 35 samt 50, stk.2.

Vi har herudover - ogsd sammen med de avrige regioner — aftaler med bade Gramex, IFPI,
MPO og Koda.

3.7. Samarbejdet med de gvrige regionale TV 2-virksomheder.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal samarbejde med tilstedende regionale TV 2-virksomheder om at deekke

de greenseomrader, der er etableret med kommunalreformen og
folketingsvalgkredsinddelingen den 1. januar 2007. Samarbejdet kan besta i udveksling af
indslag, oplysninger mv., der ud fra en helhedsbetragtning er relevante at udsende i det
pageeldende deekningsomrade.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

Den 1. januar 2027 sammenlaegges Region Sjeelland og Region Hovedstaden, og

Bornholm bliver dermed en del af den nye superregion @stdanmark, nar det kommer til
sundhed. Forud for KV25, hvor der ogsa var valg til regionsrad, afholdt vi derfor en stor debat i
samarbejde med TV2 st og TV2 Kosmopol. Debatten blev afviklet i Regionshuset i Sorg den
9. november og blev sendt direkte pa alle tre TV2 regioner.
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3.8. Beskyttelse af barn.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal i overensstemmelse med reglerne i bekendtggrelse om vedtaegt for de
regionale TV 2-virksomheder pase, at mindrearige sikres mod skadeligt indhold.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

Vores sendetidspunkter pa TV 2|DANMARK er bestemt af sendetidsaftalen, som en del af
public service-kontrakten. Vi er derfor opmaerksomme pa, at nyhedsudsendelserne ikke
udseetter bgrn for indslag, der kan veere skadelige for deres fysiske, psykiske eller moralske
udvikling. Hvis vi en sjeelden gang bringer voldsomme eller ubehagelige billeder, advarer vi
altid pa forhand.

Vi er opmaerksomme pa reglerne om aldersmeerkning af indhold, og vi fglger retningslinjer og
vejledning om aldersmaerkning fra Medieradet for Bgrn og Unge.

Der har ikke veeret klager eller seerhenvendelser om vores dispositioner pa dette omrade.

3.9. Betjening af handicappede.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal labende have fokus pa at sikre tilgeengelighed for personer med

handicap og prioritere udvikling af tilgeengelighedsarbejdet, herunder ved lgbende at
undersgge teknologiske lgsninger.

TV2 BORNHOLM skal tekste den regionale hovednyhedsudsendelse pa den regionale tv-kanal
alle ugens dage.

TV2 BORNHOLM skal styrke arbejdet med automatiseret tekstning.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholms hovednyhedsudsendelse er i mange ar blevet tekstet alle ugens syv dage.
| 2025 realiserede vi det feellesregionale projekt for automatiseret tekstning, hvilket i oktober
farte tilimplementeringen af et nyt system pa flow-kanalen. Denne teknologiske opgradering
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betyder, at vi er gaet fra udelukkende at tekste 19.30-udsendelsen til nu at tilbyde tekstning pa
altindhold pa kanalen.

Vi tekster desuden en stor del af videoindholdet til de sociale medier, sé indholdet fremstar
meningsfuldt bade for dem, der bevidst har slaet lyden fra, samt for vores harehaeemmede
falgere.

3.10. Dansk sprog.

Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLM skal leegge seerlig veegt pa dansk sprog og aktivt medvirke til at bevare og
udvikle det danske sprog, herunder forskellige dialekter, sa borgerne oplever et korrekt og
forstaeligt dansk i TV2 BORNHOLMs programvirksomhed.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm udgver lgbende sproglig efterkritik bade pa studieveerter, speakere og pa
artiklerne, hvor vi prioriterer et korrekt og varieret sprogbrug. Vi tilstreeber i vores mundtlige
formidling et klart og tydeligt talesprog i et rigsdansk, som alle kan forsta. Dialekter saetter vi
dog stor pris pa og synes kun, at det er en gevinst, at man kan hgre de enkelte speakere og
veerters dialekter. Nar det geelder det bornholmske sprog, sa producerer vi en manedlig quiz,
”Sprogblomster”, hvor deltagerne skal geette betydningen af ordene. P4 den made er vi aktivt
med til at bevare og udvikle det danske sprog — samt veerne om de uddgende gamle dialekter
og ord.

3.11. Europeeiske programmer.
Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLM skal i overensstemmelse med reglerne i bekendtggrelse om vedteegt for de
regionale TV 2-virksomheder udsende europeeiske tv-programmer, herunder programmer fra
uafhaengige producenter.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm hari 2025 udelukkende udsendt programmer produceret i Europa, sa andelen
af europaeiske programmer er 100%.
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10% af sendetiden, der ikke bestar af nyheder, sportsbegivenheder og konkurrencer, skal
ifalge Bekendtgarelsen om de regionale TV 2-virksomheder veere programmer fra uafhaengige
producenter. | 2025 ligger TV2 Bornholms andel pa 24,4%, og stort set alle udsendte
programmer har veeret producereti 2025.

4. Dialog med befolkningen.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal gennemfgre dialog med befolkningen i regionen, herunder saerligt med

lytter- og seerorganisationerne, om sin public service-virksomhed. Denne dialog kan finde
sted gennem repraesentantskabet, hvori lytter- og seerorganisationerne er repraesenterede.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholms repreesentantskab bestar af 37 medlemmer fordelt pa 36 lokale
organisationer, herunder seerorganisationerne, oplysningsforbundene,
idraeetsorganisationerne og Campus Bornholm.

TV2 Bornholms repreesentantskab og TV2 Bornholms ledelse afholder mgder to gange arligt.
Pa disse to mgder er det et fast punkt at have dialog om TV2 Bornholms indhold og diskutere
relevante emner og samfundsmeessige problemstillinger i gruppearbejde, hvor ledelsen
efterfalgende tager feedbacken med i deres videre arbejde.

Cirka en gang om maneden dbner TV2 Bornholm ogsa dgrene for diverse foreninger og skoler,
der gnsker rundvisning og oplaeg. Under disse besgg bruges der ogsa tid til dialog om
produktionerne pa de forskellige platforme.

Dialog og relationsskabelse pa sociale medier

Bornholmerne er utroligt engagerede i TV2 Bornholms indhold. Da vi er en @, pavirkes stort set
samtlige borgere, nar der sker tiltag og eendringer, og det afspejler sig ogsa i vores liveblogs og
i kommentarspor pa de sociale medier. Vi prioriterer denne kontakt og dialog med borgerne
seerdeles hgijt, og arbejder hele tiden med at gare debatten sa kvalificeret og ordentlig som
muligt. Dette gar vi bade ved at sikre, at alle har et oplyst grundlag at debattere ud fra, men
ogsa ved at moderere kommentarsporene, sa relevans og en ordentlig tone bevares.
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5. Tilgeengeliggarelse af public service-indhold.

Overordnet forpligtelse: TV2 BORNHOLM skal stille sit public service-indhold til radighed for

befolkningen pa folgende mader:

5.1.TV

5.1.1. Den regionale tv-kanal.

Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLM udsender sine programmer “free-to-air” i regionen pa den regionale tv-

kanal, TV2 Bornholm.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholms udsendelsesvirksomhed opgjort i timer:

Timer Realiseret Budget Afvigelse
2025 2025

On Air:

1. gangsvisninger (nyproduceret) 555 700 -145

On Air:

Genudsendelser 7.677 6.000 +1.677

8.232 6.700 +1.532

Fillers (trailere, sponsor mv) 320 300 +20

On Airialt 8.552 7.000 +1.552

Nyhedsskilte, udsendt nat samt

formiddag/eftermiddag 208 1.760 -1.552

Sendetid i alt 8.760 8.760 0

Timer Realiseret | Budget Afvigelse
2025 2025

Farstegangsvisninger, nyheder og aktualitet 442 550 -108

Farstegangsvisninger, gvrigt indhold 113 150 -37

lalt 555 700 -145
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Malseetningen for det samlede antal nyproducerede timer blev ikke indfriet i 2025, hvilket er
resultatet af en bevidst og strategisk prioritering. Vi har bevaeget os veek fra et ensidigt fokus
pa volumen i flow-tv til fordel for en gennemgribende ’kvalitet fremfor kvantitet’-tilgang. |
stedet for at prioritere antallet af sendetimer har vi malrettet vores ressourcer mod en digital
first-indsats, der styrker dybden, relevansen og brugerengagementet pa tv2bornholm.dk

Denne omstilling har samtidig betydet en markant satsning pa platformsspecifikt indhold,
hvor produktionerne skreeddersys til de sociale medier frem for blot at genbruge traditionelle
tv-formater. Ved at investere i hgjere produktionsveerdi, sikrer vi en leengere levetid for vores
indhold pa tveers af platforme. Dermed har vi prioriteret reel gennemslagskraft og veerdi for
borgerne frem for blot at opfylde et kvantitativt timemal for lineaert tv.

5.1.2. ”Vinduer”iTV 2-sendefladen.

Forpligtelsen:

TV2 BORNHOLM skal udsende visse regionale programmer i det regionale omrade som en del
af sendefladen pa TV 2| DANMARK A/S’ hovedkanal, TV 2. Udsendelserne skal ske stort set
samtidig med udsendelserne pa TV2 BORNHOLM, idet tidsforskydningen maximalt ma veere
en time. Der henvises til bilag 2, hvoraf de mellem TV 2|DANMARK A/S og de regionale TV 2-
virksomheder aftalte sendetider fremgar. Hvor ikke andet fremgar af aftalen, kreever det
enighed mellem parterne at &endre aftalen.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

| 2025 sendte TV2 Bornholm 214 timers nyheds- og aktualitetsudsendelser i TV 2-vinduerne.
Nyhedsprogrammer fra vinduerne pa TV 2|Danmark er blevet spejlet, sa de ogsa kan ses pa
den regionale kanal. Ved aflyste TV2-vinduer veelger vi dog, i stort set alle tilfeelde, alligevel at
udkomme med nyhedsudsendelsen, sa seerne stadig kan se den pa vores flow-kanal og on
demand pa vores hjemmeside.

Programplan:

17.12-17.15: Regionale nyheder. Sendt mandag til fredag
18.20 — 18.24: Regionale nyheder. Sendt mandag til fredag
18.15-18.19: Regionale nyheder. Sendt lerdag og sgndag
19.30 - 19.54: Regionale nyheder. Sendt sgndag til fredag
19.30 - 19.42: Regionale nyheder. Sendt lgrdag
22.00-22.12: Regionale nyheder. Sendt mandag til torsdag
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5.1.3. Streaming og internetbaserede tjenester.

Forpligtelsen:
TV2 BORNHOLM skal streame den regionale kanal live pa egen platform. TV2 BORNHOLM

skal stille alle udsendelser fra den regionale kanal til radighed som on-demand pé egen
platform. Det ovennaevnte skal kunne tilgas gratis.

TV2 BORNHOLMs tv-indhold kan herudover stilles til radighed af tredjepartsdistributgrer via
gvrige distributionsplatforme (satellit, kabel, internet m.v.) inden for rammerne af
lovgivningen, herunder ophavsretslovgivningen, med henblik pa at gare indholdet tilgaengeligt
for en sa stor del af befolkningen som muligt.

TV2 BORNHOLM skal drive internetaktiviteter med indhold og tjenester, der bruger
internettets formidlingsformer, og som bidrager til TV2 BORNHOLMs public service-formal, og
som er redaktionelt begrundet.

TV2 BORNHOLM skal tilbyde public service-indhold pa teknologineutralt grundlag og
understgtte danskernes brug af internettet og digitale tjenester. TV2 BORNHOLM skal saledes
stille public service-indhold til radighed digitalt og via internettet med henblik pd modtagelse
ved hjeelp af forskelligt forbrugerrelevant modtageudstyr. Herunder skal TV2 BORNHOLMs
internetsted bl.a. indeholde nyheder, programrelateret information, seerservice og
produktioner med billede, lyd og tekst. TV2 BORNHOLM kan pa internetstedet bringe
tekstbaserede nyheder.

Dette public service-internetsted skal holdes adskilt fra TV2 BORNHOLMs eventuelle anden
internetvirksomhed, som drives pa kommercielle vilkar, dvs. uden anvendelse af offentlige
tilskud.

TV2 BORNHOLM kan ikke oprette nye vaesentlige internetbaserede tjenester i
kontraktperioden end de ovenfor og i bilag 3 anfgrte, medmindre Radio- og tv-neevnet
godkender iveerkseettelse af sddanne yderligere tjenester efter reglerne i bekendtgarelse om
godkendelse af DR’s og de regionale TV 2-virksomheders nye tjenester. Tilsvarende geelder
veesentlige eendringer af eksisterende tjenester.

Redeggrelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.
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TV2 Bornholm hari 2025 fuldt ud opfyldt sine forpligtelser vedrgrende streaming, on-demand
tjenester og digital formidling. Gennem lanceringen af vores nye digitale platform den 3. juni
2025 har vi skabt et teknologisk fundament, der sikrer borgerne gratis og uindskraenket
adgang til vores public service-indhold uafhaengigt af tid, sted og modtageudstyr.

Streaming og On-demand pa egne og eksterne platforme

TV2 Bornholm stiller den regionale kanal til radighed som gratis live-stream pa
tv2bornholm.dk og via vores dedikerede app. Herudover ggres samtlige udsendelser
tilgeengelige on-demand umiddelbart efter udsendelse. At disse tjenester er gratis og frit
tilgeengelige uden abonnement, er afggrende for at sikre den bredest mulige adgang til
vaesentlig samfundsinformation og regional kultur.

Selvom det samlede antal unikke besggende til streamingindhold pa vores egen Play-platform
har veeret svagt nedadgdende i 2025, indtager TV2 Bornholm fortsat en steerk position. En
direkte sammenligning med de gvrige TV 2-regioner viser, at TV2 Bornholm har et meget hgjt
antal brugere og besgg til streaming af udsendelser, nar man tager hgjde for, at vores
sendeomrade med godt 40.000 indbyggere er vaesentligt mindre end de gvrige regioners
opland. Denne sammenligning er baseret pa data fra perioden 1. juni til 31. december 2025,
hvor TV2 Bornholm blev fuldt integreret i det faelles regionale samarbejde (FROP) med nyt
website og ensrettet dataindeling. Vi er dog bevidste om, at den nye hjemmeside endnu ikke
fungerer optimalt i forhold til Play-undersiden, hvilket er et teknisk fokusomrade, vi vil
prioritere at udbedre i 2026 for at styrke brugeroplevelsen yderligere.

Udover streaming pa egne platforme er TV 2 Play en strategisk vigtig platform for

TV2 Bornholm. Vores ambition er at levere historier med afseet i det bornholmske, som
besidder sa stor styrke, at de opnar relevans i hele Danmark. Dette blev i 2025 understreget af
serien "Folkets dom", der med 64.334 seere pa TV 2 Play opnaede stor national gennem-
slagskraft og dokumenterede veaerdien af vores indhold uden for regionens graenser.
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Streaming sammenlignet med de evrige syv TV-regioner*
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*Sammenligningen deekker over perioden 1. juni 2025 til 31. december 2025. Dette skyldes at statistik fra 1. juni
2025 er fuldt ud sammenlignelig med de avrige regioner, da TV2 Bornholm i juni 2025 blev fuldt integreret i FROP
med nyt website samt mader for inddeling af data, herunder streaming af play-indhold. Kilde: Plausible.

Teknologineutral distribution og tilgaengelighed

TV2 Bornholm opererer pa et teknologineutralt grundlag. Udover vores egne digitale platforme
samarbejder vi med tredjepartsdistributgrer for at sikre, at vores tv-indhold er tilgaengeligt via
satellit, kabel, antenne-tv og gvrige internetbaserede tjenester (eksempelvis TV 2 Play). Dette
sikrer, at vi nar ud til den del af befolkningen, der fortsat benytter traditionelle
distributionsformer, samtidig med at vi understgtter overgangen til digitale tjenester.

Vores internetaktiviteter er taet integreret med vores public service-formal. tv2bornholm.dk og
vores tilhgrende sociale medie-kanaler fungerer som dynamiske nyhedstjenester, der
udnytter internettets formidlingsformer — herunder tekstbaserede nyheder, grafikker,
videoindslag og lyd. Alt indhold pa vores digitale platforme er redaktionelt begrundet og har til
formal at styrke den demokratiske debat og den lokale sammenhangskraft.

TV2 Bornholm driver udelukkende public service-baseret internetvirksomhed finansieret af de

tildelte midler. Vi har ingen kommerciel internetvirksomhed, og der sker saledes en
fuldsteendig adskillelse af aktiviteter.
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5.2. Arkiver.

Forpligtelsen:

TV2 Bornholm skal medvirke til at ggre det muligt for Det Kongelige Bibliotek at give publikum
adgangtil, inden for rammerne af ophavsretslovgivningen, at se eller hgre tidligere udsendte
nyheds- og aktualitetsudsendelser.

TV2 Bornholm skal af kulturarvsmaessige hensyn bevare sine programarkiver.
TV2 Bornholm skal fremme digitaliseringen af programarkiverne for bl.a. pa denne made at
give borgerne adgang til sine programarkiver, dog med de begraensninger, der fglger af

lovgivningen mv., herunder ophavsretsloven.

TV2 Bornholm skal aktivt arbejde for i videst muligt omfang at kunne gare
TV2 Bornholms programarkiver tilgeengelige for befolkningen og forskermiljgerne.

Redegarelse:
TV2 Bornholm har i 2025 opfyldt forpligtelsen.

TV2 Bornholm opbevarer alle udsendelser siden stationens premiere i 1990. Alle udsendelser
siden 2012 er tilgaengelig online, og udsendelserne fra 2025 er derfor labende blevet tilfgjet
dette arkiv.

Der er en digitalisering i gang af de mange tusinde timer, der blev sendt fra starten i 1990 til
2012. Status ultimo februar 2026 er, at vi har indspillet og arkiveret fra den 1. september 1990
tilog med den 31. januar 2001. Vi mangler derfor endnu at digitalisere fra 1. februar 2001 til og
med 31. december 2011.

Vi er startet bagfra med digitaliseringen for at sikre de eeldste optagelser, der er pa
gammeldags band med begraenset levetid.

6. Finansiering

6.1. Hoved- og nggletal
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REGNSKABET I HOVED- OG N@GLETAL

Set over en 5 - arig periode kan virksomhedens udvikling beskrives ved fglgende hoved- og nggletal.

Belgb i kr. 1.000 2025 2024 2023 2022 2021
Resultatopggrelse:

Nettoomsaetning 78.851 77.089 73.324 69.864 70.313
Bruttoresultat 16.760 15.610 15.993 13.499 13.653
Resultat af ordineer drift 638 -182 903 -884 -317
Resultat af finansielle poster 63 235 157 -94 -124
Arets resultat 701 53  1.060 -978 -441
Balance:

Omsatningsaktiver, ultimo 21.213 21.604 18.408 14.380 16.720
Balancesum, ultimo 34.363 37111  34.623 30.798  34.288
Egenkapital, ultimo 16.686  15.985 15.932 14.872  15.850
Pengestremme:

Driftsaktiviteter 1.365 4401 6.195 3.734 4.755
Investeringer -436 -2.553 -3.716 -2.721 -5.317
Heraf investeringer i materielle og

immaterielle anleegsaktiver -436 -2.553 -3.716 -2.721 -5.317
Finansiering -37 -2.030 0 0 0
Arets likviditetsvirkning 892 -182 2.479 1.013 -562
Antal fuldtidsbeskaeftigede 95 93 92 90 89
Sendetimer 8.760 8.784 8.760 8.760 8.760
Nggletal i %:

Overskudsgrad 0,9% 0,1% 1,4% -1,4% -0,6%
Bruttomargin 21,3% 20,2% 21,8% 193%  194%
Likviditetsgrad 120,0% 102,3% 98,5% 90,3%  90,7%
Soliditetsgrad 48,6% 43,1% 46,0% 48,3%  46,2%
Egenkapitalforrentning 4,2% 0,3% 6,7% -6,6% -2,8%

Ovenstiaende nggletal er beregnet saledes:
Driftsresultat x 100

Overskudsgrad Nettoomsaetning
B . Bruttoresultat x 100
ruttomargin Nettoomsatning
o Omsaetningsaktiver x 100
Likviditetsgrad Kortfristede forpligtelser
. Egenkapital ultimo x 100
Soliditetsgrad Passiver i alt, ultimo

Egenkapitalforrentning Arets resultat x 100

Gennemsnitlig egenkapital



